中标实业驰名商标实施计划书

目   录
为了有效推进中标实业公司品牌驰名商标计划的健康快速实施，在对企业界成功实施驰名商标认定案例和《中国国家行政管理总局商标局》有关驰名商标资讯调查的基础上，特拟订以下《中标实业驰名商标实施计划书》，以指导中标实业公司驰名商标计划的实施。
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八、中标实业有限公司商标管理制度

一     驰名商标的界定及申请程序
中华人民共和国国家工商行政管理总局2003年版《驰名商标认定和保护规定》中规定：

第二条  驰名商标是指在中国为相关公众广为知晓并享有较高声誉的商标。
相关公众包括与使用商标所标示的某类商品或者服务有关的消费者，生产前述商品或者提供服务的其他经营者以及经销渠道中所涉及的销售者和相关人员等。

中标实业公司的相关公众为：政府主管部门、市政环卫系统、道路养护及救援等部门所在人员和大型企业、机场等人员；股东、金融等。
　　第三条 以下材料可以作为证明商标驰名的证据材料：
　　（一）证明相关公众对该商标知晓程度的有关材料；
　　（二）证明该商标使用持续时间的有关材料，包括该商标使用、注册的历史和范围的有关材料；
　　（三）证明该商标的任何宣传工作的持续时间、程度和地理范围的有关材料，包括广告宣传和促销活动的方式、地域范围、宣传媒体的种类以及广告投放量等有关材料；
　　（四）证明该商标作为驰名商标受保护记录的有关材料，包括该商标曾在中国或者其他国家和地区作为驰名商标受保护的有关材料；
　　（五）证明该商标驰名的其他证据材料，包括使用该商标的主要商品近三年的产量、销售量、销售收入、利税、销售区域等有关材料。
其中，国内专业商标代理机构提供的有关资料认为，企业认定驰名商标，必须提供以下资料：

1.申请认定驰名商标的请求

  1）申请理由——侵权事实，发现侵权案源

  2）企业介绍

     企业发展史     所有制性质    经营范围   注册资本

     资产总额    分公司     子公司情况  经营状况等

2.申请认定的商标图样

   商标图样复印件    商标注册证复印件

3.企业实施商标战略情况及目标

4.商标的注册及管理规范

5.商标的最早使用情况及连续使用的时间（所有提供材料应写明出处）

6.商标权益遭受侵害的情况及损失

7.行业协会证明材料

8.市场调查资料应足以证明商品在相关消费者中的知名度

9.最近三年在全国的销售量及销售地区（销售发票及合同）

10.最近三年的主要经济指标（年产量、销售额、利润、市场占有率等；要求提供财务报表，复印件要盖财务公章）

11.企业在国内及世界同行中的排名（要求提供行业协会及主管部门的证明文件）最好能有使用商标的商品在中国排名第一的有效证明

12.使用商标的商品在国外（地区）的销售量及销售区域

   1）出口情况（简介及出口公司的文件证明）

   2）出口交货情况（销售量及销售区域，要求提供有关部门文件，报关单等）

13.商标广告发布情况

   1）最近三年的广告宣传支出（可以表格形式包括：媒体名称、辐射地区、金额、时间等）

   2）最近三年的宣传资料汇编（各类国家级报刊宣传材料，名人参观、题字等的站片及复印件）

   3）广告合同及发票（复印件）

   4）在《中华商标》上做彩页广告，近一年内最好在北京做一两次大型的具有一定声势的广告策划活动

14.证明商标驰名的其他证明文件

    1）商标管理情况（商标使用许可合同备用案表、使用许可合同复印件及内部商标管理概况、制度及有关部门文件等）

    2）公司及使用商标的商品获得的各级荣誉、获奖证明（复印件）

15.有关商标侵权的是诉求

     1）商标在国内的纠纷、诉讼情况

     2）商标在国外的纠纷、诉讼情况

     包括打假概况、投诉材料、有关部门的处理决定，处罚决定及侵权单的物证、照片；法院的侵权该商标刑事判决书复印件等

16.企业商标在外国（地区）的注册情况（应提供注册证）

       1）马德里商标注册情况

       2）国家注册情况

       注：申请资料一式两份

(认定程序

分局受理→商标所有人申请→市局执法科初审→局长审批→审查→核转局省→省局审查→核转国家局→审查→送交驰名商标认定委员会→经集体研究认定→公告→发证

中标申请的程序有变化：市局执法科初审→局长审批→审查→核转省局→省局审查→核转国家局→审查→送交驰名商标认定委员会→经集体研究认定→公告→发证 （具体程序参照专业公司建议）
(认定机构
中国国家工商行政管理总局商标局驰名商标认定委员会
二 关于“中国驰名商标”认定的新旧文件比较
综合分析国家工商行政管理总局近年来颁布的2002年4月版的文件（参见附件一）和2002年及以前版的文件（参见附件二），我们发现有以下显著特点：

1. 认定方式的变化：从企业主动申请转变为（当受到侵权时）企业被动认定。

2. 对认定方式新变化的理解：
1）前提条件：必须有企业商标受到侵权的合理事实

2）认定过程：在A企业提供可信侵权事实的基础上，先由A企业依据该事实对侵权B企业提出法律诉讼，并对提出诉讼D  A企业商标进行是否驰名商标的认定，然后在确认A企业商标为驰名商标的基础上，对B企业进行法律裁决。

3. 驰名商标认定的主体的变化：从商标局（1996年8月14日，国家工商局颁布了《驰名商标认定和管理暂行规定》）转变为商标局和商标评审委员会，并规定在商标局注册，商标评审过程中产生争议，才可以向商标局或者商标评审委员会申请认定驰名商标。
4. 驰名的标准：《商标法》和《商标法实施条例》中，并没有列举到有关商标在消费者中的知名度标准（一般说来，在法国有20%消费者知晓的可视为驰名，在德国则要达到40%左右）。（具体参见附件三）

上述变化对中标实业实施驰名商标认定计划提出新的要求。

1.公司商标必须有完善的商标注册体系，以防止其他企业同时或提前申请驰名商标的保护，而阻碍公司的申请。

2.公司在申请时必须能找出和提供其他公司恶意侵权的事实，以便于提起诉讼而进行实质性的申请过程。

3.为确保成功的最大可能性，有必要寻找一家专业的商标代理机构来指导操作，缩短成功时间和提高申请工作的效率。

4.公司内部也应组织一个2—3人的“驰名商标项目小组”来负责驰名商标的申请工作以系统有序地完成各项工作。

三     申请驰名商标的工作周期
鉴于公司商标注册的一些现实情况和申请驰名商标的有关法定程序，申请工作可大致分为以下两大阶段：

一、前期准备阶段——2003/8—2004/8

主要是按照公司所处行业、公司商标所处商标类别及公司将来可能进入的产业等情况，增补、延伸和完善公司商标的注册情况以加强公司商标的自身保护能力及为下一阶段的申请工作奠定坚实的基础。

二、启动申请阶段——2004/8—2004/10

通过详实的市场调查，找出其他企业（主要是同名商标公司）对中标实业公司商标的恶意侵权事实，并以此为依据通过有关司法机关向侵权企业提出诉讼以维护公司的利益。

三、正式申请阶段——2004/10——2005/4

通过第一阶段准备的详实资料并将其交付司法机构和商标局；商标局将按照评审的有关程序来对公司商标的情况进行全面的审核以界定公司商标是否达到驰名商标的要求。

四、认定及维护阶段——2005/4及以后

通过前述三阶段的扎实工作，和在规避有关申请风险的基础上，公司通过申请而获得认定是现实可性的。在获得商标局的正式认定后，还要不断地对公司的商标进行科学的管理和进行有效的维护和维权管理以确保公司利益得到法律的有效保护。

上述四阶段的划分，主要是为了更好的认识驰名商标的申请和有效地完成此项工作而作出的大致划分。

文件四      中标实业商标现状及分析

一、公司商标现状

1.公司商标基本情况

1）注册情况：公司目前只在第7类和第12类里一共注册了6只商标，其注册号分别为：1661724、1649721、1625651、1637977、1637978和1657973；其中1661724注册号下没有图形。在2000年向湖南省工商行政管理局申报了“中标”文字及图形的商标注册，并于2001年9月获得国家工商行政管理总局批准，商标注册证号为1639977和1637978。
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2）商标形态：        和   中标 等（具体见下表）

3）商标类别：公司商标只在第7类和第12类中的部分群组进行了注册，但公司现有的一些产品如“轮胎清洗机”等已进入其他商标群组即商标的使用范围已经扩大。

中标实业公司商标基本情况表

	序号
	注册号
	注册

日期
	商标类别
	使用

商品
	商标文字
	专用期限
	商标图形

	1
	1661724
	2000年7月17日


	第七类 机器和机床,马达和发动机（陆地车辆用的除外）,机器传动用联轴节和传动机件（陆地车辆用的除外）,非手动农业工具,孵化器
	混凝土清洗回收设备,多用养路机,清洗设备,垃圾处理装置(废物),垃圾处理机,废物处理装置,扫路机(自动推进)
	中标
	自2001年11月7日到2011-11-7
	无图形

	2
	1649721
	
	
	
	
	自2001年10月14日到2011-10-14
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	3
	1625651
	1999年9
月6日
	
	扫路机(自动牵引式),扫路(自动推进),垃圾处理装置(废物),垃圾处.理机,废物处理装置,废物处理机(机器),扫雪机.........
	
	自2001年8月28日到2011-8-28
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	4
	1637977
	2000年8月1日


	第十二类 车辆,陆、空、海用运载器
	清洁车,扫路车,后装压缩式垃圾运输车,扫雪车,路面养护车,洒水车,道路清障车,消防水管车,冷藏车,混凝土搅拌车
	
	自2001年9月21日到2011-9-21
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	5
	1637978
	
	
	
	
	自2001年10月28日到2011-10-28
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	6
	1657973
	
	
	
	无文字
	自2001年9月21日到2011-9-21
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2.同名商标情况

通过网上调查和商标局商标查询系统的检索，发现以下同名商标企业：

A  已注册企业

1）浙江慈溪长河中标洁具厂
2）中山市中标建材有限公司

3）瑞安市中标电器有限公司
4）禺市长江装饰不锈钢厂
5）盐城市大冈石油工具厂
6) 福安市中标缝纫机电机厂
其中，盐城市大冈石油工具厂和福安市中标缝纫机电机厂与中标实业同属于第七类商标（非同一群组）。
B  近名商标企业

北京中标联企业管理顾问有限公司

北京中标怡高空调机电设备有限公司
中国航空工业标准件制造公司
C  未注册企业

1）北京中标工程技术公司
2）乌鲁木齐中标贸易有限公司

3）河北中标苗圃基地

4）中标网 - 北京世纪新舟文化传播中心

  上述企业商标具体情况见下表：

同（近）名商标企业统计表

	序

号
	企业

名称
	注册号
	注册

日期
	商标类别
	使用

商品
	商标   

文字
	专用

期限
	商标图形

	同名商标企业

	1
	禺市长江装饰不锈钢厂
	1382271
	1998年10月12日
	第六类 普通金属及其合金,金属建筑材料 ,可移动建筑物,铁轨用金属材料 ,非电气用缆索和金属线,小五金具,金属管,保险箱,不属别类的普通金属制品,矿砂
	金属信箱,金属闩,金属建筑材料,金属插销,金属门把手,金属百页,金属挂衣钩,金属固定毛巾分配器,五金器具,金属锁(非电)
	中标CSTANDARD
	自2000-4-7到2010-4-7
	[image: image6.jpg]& C StanparD HitR





	2
	盐城市大冈石油工具厂
	1625652
	1999年8月5日
	第七类 机器和机床,马达和发动机（陆地车辆用的除外）,机器传动用联轴节和传动机件（陆地车辆用的除外）,非手动农业工具,孵化器
	螺杆钻具
	中标ZHONGBIAO
	自2001年8月28日到2011-8-28
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	3
	福安市中标缝纫机电机厂
	1139211
	1996年12月3日
	第七类 机器和机床,马达和发动机（陆地车辆用的除外）,机器传动用联轴节和传动机件（陆地车辆用的除外）,非手动农业工具,孵化器
	 离合电机,电机
	中标
	自1997-12-28到2007-12-28
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	4
	瑞安市中标电器有限公司
	1782686
	  2001年5月31日

	 第九类 科学、航海、测地、摄影、电影、光学、衡具、量具、信号、检验（监督）、救护（营救）和教学用具及仪器；处理、开关、传送、积累、调节或控制电的仪器和器具,录制、通讯、重放声音和形象的器具，磁性数据载体
	 电源材料(电线,电缆),墙壁开关,继电器(电的),集成电路,调光器(调节器)(电),整流器(换向器),接线盒(电的),插头,等
	中标ZHONGBIAO
	自2002年6月7日到2012-6-7
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	1918582
	
	第十一类 照明、加温、蒸汽、烹调、冷藏、干燥、通风、供水以及卫生设备装置
	灯,车辆灯,电热壶,风扇(空气调节),干燥设备,车辆通风装置(空气调节),等
	
	自2003年1月21日到2013-1-21
	


	5
	慈溪市长河镇中标淋浴洁具制品厂
	1463231
	1999年4月19日
	 第十一类 照明、加温、蒸汽、烹调、冷藏、干燥、通风、供水以及卫生设备装置
	蒸汽浴装置,热汽沐浴设备,淋浴隔间,桑拿浴设备,澡盆,喷水器,水管龙头,卫生设备用水管,水暖装置用管子零件(包括汽门,水嘴,三通等)
	中标ZHONGBIAO
	自2000-10-21到2010-10-21
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	6
	中山市中标建材有限公司
	1552740
	2000年1月25日
	第十九类 非金属的建筑材料,建筑用非金属刚性管,沥青,柏油,可移动非金属建筑物,非金属碑
	非金属窗,非金属门,非金属天花板,非金属硬管9建筑用),非金属护壁板
	中标
	自2001年4月14日到2011-4-14
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	近名商标企业

	7
	北京中标怡高空调机电设备有限公司
	3017227
	2001年11月13日
	第十一类 照明、加温、蒸汽、烹调、冷藏、干燥、通风、供水以及卫生设备装置
	冷冻机,水冷却装置,冷冻设备和机器,液体冷却装置,冷却装置和机器,冷冻设备和装置,冷却设备和装置,通风柜,空气冷却装置,等
	中标怡高ZHONGBIAOYIGAO  
	自2003-4-21到2013-4-21
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	8
	胡泰雄 WU TAI-HSIUNG  
	1582418
	2000年2月29日
	第九类 科学、航海、测地、摄影、电影、光学、衡具、量具、信号、检验（监督）、救护（营救）和教学用具及仪器；处理、开关、传送、积累、调节或控制电的仪器和器具,等
	 防盗报警器,报警器,电子防盗装置
	中高保镖GUARDIAN  
	自2001年6月7日到2011-6-7
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	9
	中国航空工业标准件制造公司
	1737519
	2001年3月26日
	第六类 普通金属及其合金,金属建筑材料 ,可移动建筑物,铁轨用金属材料 ,非电气用缆索和金属线,小五金具,金属管,保险箱,不属别类的普通金属制品,矿砂
	 金属垫圈,金属环,车轮等的栓销,金属螺丝,有眼螺栓,金属铆钉,金属栓(塞),螺栓,金属螺母,键销
	中航标ZHB
	自2002年3月28日到2012-3-28
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	北京中标联企业管理顾问有限公
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（可能）未注册企业

	序号
	企业

名称
	商标
	所属行业
	成立时间
	成立

地点
	范围
	知名度

	1
	北京中标工程技术公司
	中标（未发现图形）
	工程技术
	
	北京

私人
	
	很小

	2
	乌鲁木齐中标贸易有限公司
	中标


[image: image16.png])




	贸易服务
	2001年3月
	乌鲁木齐

私人
	钢材
	很小

	3
	河北中标苗圃基地 
	中标（未发现图形）
	
	
	河北

私人
	
	很小

	4
	中标网 - 北京世纪新舟文化传播中心
	中标（未发现图形）
	文化服务
	
	北京

私人
	服务
	很小


二、存在的问题及其解决策略

1.问题

1）公司商标的注册体系不完备，存在法律隐患

   A 图案与文字的组合不全面

   B 图案的颜色未加指定

   C 在有关的商标类别及现有类别中的其他群组没有进行完全的注册，留有注册漏洞；这一点尤其重要，而且有的同名商标与公司商标处于同一大类的情况并且有的注册在先，极有可能被这些企业反诉讼，导致公司的申请流产甚至被限定废止

D 没有进行中文字的汉语拼音注册

E 没有英文名称及独特字体的注册

F 没有中文商标和英文商标的组合注册

2）公司商标疏于管理，没有专人负责

3）公司商标与专利知识产权的管理结合度较小

2.解决策略

1）设置专门岗位进行专业管理

2）完善注册体系，加强维权调查和保护

五    中标实业驰名商标认定实施推广计划
一、前期准备阶段——2003/8—2004/8

1.快速完善商标注册体系

  1）结合公司特点，完备商标大类注册

  2）在商标大类下，完备其群组注册

  3）完备公司商标图形、中文字和英文商标的组合注册

  4）注册商标的指定字体和颜色

  5）注册公司的基本广告语

  6）委托专业商标代理公司进行国外注册

2.统计基础材料，撰写申请资料

参照国家商标局对申请驰名商标所要提供的证明材料（具体参见文件一）的要求来统计收集相关数据材料，并撰写成文备案

3.调查同（近）名商标企业情况、侵权事实以指导申请工作

成立“驰名商标项目小组”，通过多种形式多种渠道到商标局、商标代理公司或各地市场，进行直接和间接的调查，以获知同（近）名商标企业的基本情况，尤其是他们的商标发展情况及其申请驰名商标的意愿与准备情况。

同时，要大力查访其他企业对公司商标的侵权事实，为下一阶段启动申请工作做铺垫。

4.结合公司市场情况做好基础宣传工作

品牌“知名度”是驰名商标评定的第一个重要指标，而广告、新闻、公关等形式的宣传又是提升品牌知名度的有力手段。国家商标局在评定驰名商标的文件中明确指出，被评定的企业商标在相关公众中应当拥有较高的知名度，并要求提供广告宣传的历史单据以证明。

二、启动申请阶段——2004/8—2004/10

依据侵权事实，可通过专业商标代理机构的律师向国家商标局对侵权人提起司法诉讼以开始正式进入申请阶段。同时，将第一阶段准备的有关证明公司商标驰名的材料交付国家商标局去评审认定。

1.对侵权人提起诉讼

2.向商标局交付证明资料

3.与商标代理机构联手对商标局进行协调公关

三、正式申请阶段——2004/10——2005/4

1.增补充实证明材料

2. 邀请商标局及评审委员会重要代表到公司考察参观

3.对省政府和省工商行政管理局公关，以获得有关部门的支持

四、认定及维护阶段——2005/4及以后

1.举办“规范市场经营  引导行业发展——中标实业公司荣获‘中国驰名商标’称号新闻发布会”，邀请商标局、环卫机械行业主管部门及协会、省市及有关部门领导、部分主要客户等有关人员共同参与大会，以进一步宣传推广中标实业公司的知名度和美誉度和加大力度来打击商标侵权行为，为公司以后的发展制造声势和扫清道路

2. 为将公司的商标管理和日后的打假维权工作日常化将公司内“驰名商标项目小组”改为“公司商标管理小组”或设置“商标产权管理员”的岗位，以进一步从知识产权管理的高度来引导公司的发展，而有效降低公司的经营风险

六   驰名商标认定中的可能风险及其规避策略

由前述分析可知，国内已注册的企业中存在十多个与公司商标同名的企业，其中，有部分同名企业与公司不在同一行业， 而有几家企业确与公司同处于一个大产业——机械产业中，而且有的同行公司商标的注册时间在中标实业之前，这种情况对公司申请驰名商标来说存在极大的风险，因为一旦这些注册在前（“注册在先”是中国商标法的重要原则之一）的同行企业也同时或抢先提出申请，中标实业公司的申请就可能受到极大的阻碍甚至面临被同行企业勒令废止的危局，现对其中风险及其规避策略阐述如下：

一、可能遭遇的风险

1.商业机密泄露，引起（注册在前的）同行企业恶意抢先申请认定而给公司带来灭顶之灾

2. （注册在前的）同行企业自觉地申请认定驰名商标，公司的申请受阻或被废止

3.没有侵权事实或侵权事实不充分，导致无法启动认定工作

4.驰名商标申请材料不充分（如宣传力度不够等），缺乏说服力，致使申请工作失效或进展缓慢

二、风险规避策略

1.成立专门的“驰名商标项目小组”，提高职业素养，防止商业机密的恶意泄露，指定有效的奖罚措施，确保申请工作顺利开展

2.详细调查同行企业情况，掌握其动向，以采取响应措施

3.有计划地推进申请的准备工作及正式认定工作，快速高效地完成各项工作，以抢在（注册在前的）同行企业的行动之前开展申请认定逐个

4.加强调查研究工作，收集有关侵权事实

5.与专业商标代理机构合作，以整理和制作出有效的申请材料，确保申请认定工作的正常执行；同时可借助其独有资源为公司商标申请工作的顺利开展提供便利

七   认定后，驰名商标的巩固与发展策略

在正常情况下，中标实业公司的申请应当会比较顺利地获得国家商标局的认定；诚然，公司获得这一称号后，并不是所有的工作就完结了，公司必须不断地对商标进行有效的管理维护和强化发展。

一、商标巩固策略

1.强化宣传，推动市场发展

公司获得“中国驰名商标”后，应结合企业宣传和产品营销大力宣传这一事实和光荣称号，使其为企业的发展和产品的推出与销售带来新的强大推动力；并且，这也是对“中标”作为驰名商标本身进行的必要宣传，

2.加强维护管理，彰显公司品牌影响力

商标是品牌的有形载体，品牌是商标实体的综合提升。对商标的科学有效的管理维护，可保证公司商标稳定健康地发展，亦可有效推动公司品牌的健康发展，有效保障公司品牌影响力的提高和强化，为公司的发展奠定良好的基础。

3.加大维权力度，打击侵权行为

驰名商标申请的成功，是企业经济实力、社会资源及省市经济发展实力的一大有力证明；成功的驰名商标将给企业带来巨大的声望和经济利益，这将可能给其他企业提供可钻营的机会，一些不法商人或企业会假冒和仿造公司商标去谋取利益而侵犯中标实业公司的利益，因此，为了有效保护公司利益不受侵犯和损失，必须要加大力度打击市场上的侵权行为。

二、商标发展策略

1.商标战略规划

注册商标的拥有量是衡量一个企业生产经营水平和规模的重要参数，也是衡量一个国家经济发展水平的重要标志。在企业的初创时期，对商标战略的重视程度往往不够。但是，当企业已进入成长期，就应及时考虑和制定切实可行的商标战略，以便为日后的发展和壮大奠定良好的基础。如果一个企业连注册商标都没有或者商标体系不完备，就谈不上实施商标战略。
商标战略是企业品牌战略的重要组成部分，而企业的品牌战略又同其广告战略紧密结合在一起。中标实业公司应当从战略的高度来发展商标管理和实施科学有效的商标战略。

公司的商标将经历三大过程：湖南省著名商标、中国驰名商标和世界驰名商标。公司现在施行的是企业商标、产品商标的同名商标战略，目前又遇到企业整体改制的现实情况，因此，其商标战略将打上深深的改制烙印，具体的新商标战略将可能从同名商标战略变化为企业商标与产品商标分离的商标战略模式。
2.商标与专利产权的综合运用

商标与专利同属知识产权范畴，二者有着紧密的联系，其实，商标是一种特殊的专利产权，公司在管理商标和专利技术时，必须将二者有机地结合起来，这样可相辅相成，使商标具备更加有效的保障，从而可加强对公司驰名商标的保护，最大程度地保护公司利益不受侵犯。

3.从“中国驰名商标”到“世界驰名商标”的引导

公司商标如能够从“中国驰名商标”发展到“世界驰名商标”，这将给公司的发展带来更大的机会与空间，也是产品走向世界及企业实现国际化经营的敲门砖和通行证，国内市场的发展在未来一定时期内必将面临更加激烈的竞争，国外品牌的进入会大大加快这种时期的到来，市场的国际化是全球经济一体化的必然趋势，也是区域型企业发展的必然选择，中标实业公司作为一家国别性强势企业，走向国际市场、参与国际竞争是企业自身发展的需要，也是国内市场竞争日益加剧的必然选择，因此，公司商标的发展也将面临着从“中国驰名商标”到“世界驰名商标”发展的历史过程，面对这种情况，坐而等待不如起而行之，现在，自觉地加以引导，可能更加有利于公司的发展。

八   中标实业有限公司商标管理制度
为了加强对公司商标的有效管理，特作如下管理建议，请公司领导审阅批示：

1、 设置“商标管理员”专职岗位

2、 颁布实施《中标实业有限公司商标管理制度》（见下文）

中标实业有限公司商标管理制度
第一章 商标管理总则

第一条 商标管理的目标
商标管理的目标是：通过正确运用商标战略和策略，不断提高商标的信誉价值，争创驰名商标，利用驰名商标推动产品开拓市场，参与竞争，发展生产，提高企业效益。
第二条 商标管理的策略
建立规范的商标管理制度；确保公司商标的显著性、独创性；确保商标国际国内注册的及时性；确保商标依法正确使用；确保商标所指定的商品质量与创新；确保商品服务信誉；确保合理的广告投入；确保商标专用权不容侵犯及其价值的不断增值。

第二章 商标管理职能

第三条 公司总经理办公室是商标管理的主管部门，其职责是：
1、负责制定公司商标管理的规章制度；
2、负责公司商标的申请、注册、续展、转让、评估、使用许可的审核；
3、负责对印制前的商标标识物品的样板进行审批；
4、指导或参与公司解决商标被侵权及纠纷案的工作；
5、指导、监督下属企业、关联企业商标管理工作；
6、负责商标的档案管理、信息处理；
7、提供商标专业知识咨询服务及指导；
8、负责与政府商标行政管理部门联络；
9、负责有关商标的其它事项。
第四条 管理部门、分公司及关联企业职责
1、负有保护公司商标专用权的义务；
2、履行商标使用许可合同中双方约定的权利义务；
3、有权对商标专用权的特许使用、有偿许可使用提出建议；
4、公司总经理办公室行政秘书组对公司委托印制的商标标识负责；
5、各管理部门、分公司及关联企业负责人对本办法负有具体实施的责任。
第五条 公司将各管理部门、分公司及关联企业负责人对本办法第四条的履行情况纳入工作考评。
第三章 商标在行政运作中的管理

第六条 产品开发部门在新产品开发初期，必须同时考虑新产品商标的使用，并应根据国家商标局对商标的审核周期提前向公司总经理办公室申报商标注册。
第七条 商标的申请、注册程序
名称提出--检索--申请--受理--初审公告--核准
时间约2年
1、提出名称
各相关部门、关联企业向公司总经理办公室书面提出拟用商标名称、图案的申请报告。
2、检索
申请单位按照商标检索要求，填写商标名称检索表格，公司总经理办公室在十个工作日内向国家商标局进行名称检索，并在三个工作日内将结果反馈申请单位。
3、注册申请与核准注册
申请单位应根据名称检索结果作出是否注册商标的决定。对需要商标注册的文字、图形、组合文字图形按要求填写商标注册申请书，并提交十一份图样（图样应在10×10-5×5范围内）。在接到申请的十五个工作日内，公司总经理办公室完成对申报文件进行初步核对及向国家商标局提出商标注册申请。
公司总经理办公室在接到国家商标局的商标受理通知书后，将在十个工作日内，以书面形式通知商标注册申请单位。
第八条 公司总经理办公室应根据公司的经营战略需要，按国际商标注册的规则办理境外商标注册。
第九条 为避免注册商标在相关类别被他人抢注，各商标设计部门应重视联合商标、防御性商标的设计与注册。
第十条 商标设计日起至国家商标局对申请注册的商标发布初审公告之日止，为公司设定的商业秘密保护期。 

第十一条 关联企业需自行注册商标的，可参照本办法自行办理商标注册手续。商标核准注册后，报公司总经理办公室备案。
第十二条 商标的补正、修正、异议、复审、争议、变更、续展
1、补正、修正
对经审查不符合要求的商标注册申请，国家商标局将向公司发出《审查意见书》，公司总经理办公室在接到意见书后的两个工作日内反馈商标注册申请单位，申请单位应在五个工作日内按通知要求给予补正、修正。
2、异议
异议分为以下两种情况：
一是公司认为他人经商标局初步审定的商标与公司在同一类或类似的商品类别上的商标相同或近似且不满三个月的，应及时向商标局递交《商标异议书》； 

二是他人对我公司申请并经商标局初步审定的商标提出异议的，商标局将要求我公司在规定期限内答辩。公司总经理办公室在收到通知后两个工作日内反馈商标注册申请单位，申请单位应在五个工作日内拟就答辩意见并送交公司总经理办公室，公司总经理办公室接到意见后三个工作日内递交国家商标局。
3、复审
公司总经理办公室在收到国家商标局驳回公司注册申请而发给的《驳回通知书》或者因异议而发给《异议裁定书》时，应在两个工作日内反馈商标注册申请单位。申请单位如不服的，应在五个工作日内提出相关意见，公司总经理办公室在接到意见后三个工作日内向商标评审委员会递交《驳回商标复审申请书》或《商标异议复审申请书》，其他有关商标复审程序均依上一款规定执行。
4、争议
公司注册商标与他人注册商标因相同或近似并使用在同一种或类似商品的，且一方注册商标注册不满一年，公司总经理办公室应按争议程序处理商标争议案件。
5、注册不当商标的处理
公司认为他人注册商标不当的，由公司总经理办公室组织辖内有关部门研究处理意见，并向商标评审委员会递交《撤销注册不当商标申请书》；对他人认为公司商标注册不当向商标评审委员会申请撤销的，公司总经理办公室将组织有关部门在规定期限内进行答辩。
6、再复审
公司应充分运用法律赋予的权利，对商标评审委员会有关驳回复审、争议、撤销注册不当商标等所作出的终局决定或裁定，在一年内依程序向商标评审委员会提出再复审。
7、变更
公司如因经营需要，变更注册人名义、地址或法律规定其它注册事项的，应由公司总经理办公室在法律规定的时间内向国家商标局提出变更注册申请。
8、续展
对需要续展的商标，在有效期满前的六个月内，由公司总经理办公室向国家商标局办理续展手续。 

本条所列各项工作，如遇特殊情况应及时交办。
第十三条 商标的信息处理
公司总经理办公室应经常与政府商标管理部门保持联系，接受专业指导，掌握商标政策法规，了解商标信息，提高商标管理水平。定期查阅《商标公告》，及时发现与公司注册商标相同或近似的申请商标并作出处理。
公司总经理办公室将通过《中标实业报》、《中标实业网》、电子邮件等方式适时公布相关的商标信息。
第十四条 商标的转让与受让
1、公司总经理办公室应视需要办理注册商标评估手续。对商标进行分类管理。定期进行商标使用宣传。并对长期闲置不用或较少使用的商标，可向公司提出商标转让建议，经批准后实施商标转让。
2、因经营需要受让他人注册商标的，由求购单位向公司提出申请，在对求购注册商标的使用价值进行充分的论证后，可以受让注册商标。受让费用与商标专用权人应由公司与实际使用注册商标的单位协商明确。
3、受让商标，必须审核转让人持有该商标权利的合法性和有效性，并确认该商标权利人没有因与第三人发生权利纠纷和质押，才办理受让手续。
4、商标转让、受让时应严格遵照《商标法》规定的程序、要求办理手续，避免不当转让、受让造成损失。

第四章 商标在经营活动中的管理

第十五条 商标的使用要求
1、使用公司核准注册后的商标，应在商品包装上标明注册商标及标记"R"。
2、在使用公司的注册商标前，应确认其使用是在核定的商品范围内。如需在未注册类的商品上使用，则应当另行提出注册申请。
3、使用公司的注册商标时，应以核准注册的文字、图形或其组合为准，不得随意改变。
第十六条 商标的许可使用
1、公司是公司注册商标的所有人，公司和其下属各事业部、非法人资格的分公司是商标的当然使用人。
2、公司下属具有法人资格的各分公司、各关联企业需使用公司注册商标时，应签订使用许可合同。
3、公司可根据经营需要及商标使用单位的性质、审核确认商标有偿或无偿使用的资格。
4、对拟使用公司注册商标的企业，按如下程序办理许可手续：
（1）由拟许可使用公司商标的有关业务部门提出书面报告并填写申请表格；
（2）公司投资管理部对拟使用公司注册商标的企业进行资格审核；
（3）草拟后的合同应按照公司《合同管理办法》会签，并应取得公司常年法律顾问的书面意见；
（4）由有关业务部门与符合条件的企业签订许可合同；
（5）由被许可方在三个月内将合同送交其所在地工商局存查；
（6）由公司总经理办公室在三个月内将合同分别送交国家商标局备案和我方所在地工商局存查。
第十七条 许可合同的经办及履行
商标使用许可的经办部门负有如下职责：
1、向公司总经理办公室提出拟商标许可使用的申请，填写申请表格；
2、草拟许可合同，按程序审核批复后签署合同；
3、负责执行商标使用许可合同；
4、每年10月份向公司总经理办公室书面报告合同的履行情况；
5、在发生合同纠纷时，有义务及时向公司总经理办公室报告，并配合处理纠纷；
6、对违反本条上述规定并造成经济损失的应当承担相应责任。
第十八条 商标许可使用的监督
公司总经理办公室对被授权使用、许可使用注册商标的企业行使监督权。其监督范围是：
1、是否按规定使用注册商标的标记；
2、是否使用在注册商标核定或双方约定的商品范围内；
3、是否擅自改动注册商标文字、图形；
4、单一产品在全国市场、省级市场的同类产品占有率。
第十九条 商标在使用中的基础管理
（一）凡使用公司注册商标的经营部门，应设兼职岗位做好下列基础管理的统计工作：
1、使用商标的商品名称及开始使用的时间；
2、使用商标的商品广告日期及广告媒体的名称；
3、商标标识物品的制作时间、数量及制作单位名称；
4、单一产品在全国市场、省级市场的同类产品占有率；
5、该产品在市场的销售规模；
6、该产品在市场的主要销售对象；
7、该产品的价格变动记录、省级市场价格差异；
8、该产品在全国市场、各省级市场的推广费用；该产品在国内外所获得的荣誉称号。
（二）统计工作周期为上年度11月1日至次年10月30日。每年11月份将统计结果报送公司总经理办公室。

第五章 商标标识的印制

第二十条 公司总经理办公室行政秘书组是承担商标标识印制的责任部门，其职能是：
1、对各使用注册商标的部门、企业提出印制的商标标识申请进行审核并报商标主管部门审批；
2、负责审核承印单位的资质；
3、负责配合执行商标许可使用合同的部门监督商标标识的印制；
4、与承印单位签订商标标识的印制合同，监督合同的履行；
5、对商标标识的印制质量负有责任。
第二十一条 需经审核方可印制的商标标识包括：内部发行刊物、礼品、对外宣传物品及需要标注注册商标标识的其它物品。
第二十二条 许可使用注册商标的企业其商标标识印制由公司总经理办公室行政秘书组负责。确需由被许可方负责印制商标标识的，应在商标许可合同中明确规定印制商标标识的义务和责任。授权使用注册商标的企业自行负责商标标识印制，承担标识印制的相应职责。
第二十三条 凡许可使用、授权使用公司商标的企业，在每一种不同的标识印制前，其图样都必须取得公司许可。标识印制后应将样板交公司总经理办公室备案。
第二十四条 注册商标标识的印制应严格按照国家《商标印制管理办法》进行。承印单位必须是持有国家工商部门核发的《印制商标单位证书》及《商标印制业务管理人员资格证书》。

第六章 商标的档案管理

第二十五条 商标的档案管理应遵循维护资料的完整、真实、安全、统一存档、便于利用的原则。
第二十六条 商标的档案管理应按下列内容分类：商标名称的选择；注册资料；商标侵权案、纠纷案资料；广告；包装装潢（设计稿）；商标标识物样本（实物版和电子版）；相关费用单据；品牌在商业市场中的相关数据等。
第二十七条 财务部门应在财务帐目中单列商标广告、品牌推广等用于商标宣传费用的子目录，并于每月25日前以电子文本或A4打印文件形式交付公司总经理办公室商标管理员备案保存。
第二十八条 商标的档案管理应及时收集国内外相关企业商标注册情况、同类产品的商标使用情况，以便于公司经营决策层了解竞争对手的商标战略和营销战略。

第七章 商标的评估管理

第二十九条 为有效利用商标的无形资产价值，提高使用价值，公司将不定期对使用频率高的注册商标进行评估。
第三十条 有下列情形之一的，公司应及时委托商标评估机构对注册商标进行评估：
1、有偿许可使用；
2、以商标权投资；
3、转让商标；
4、其他依法需要进行商标评估的。
第三十一条 商标的评估应委托国家工商行政管理部门指定的评估机构进行。
第三十二条 在发生对公司商标侵权时，商标的评估值应作为商标侵权索赔的基本依据。

第九章 商标的保护

第三十三条 各相关部门、关联企业在使用公司注册商标时，负有维护商标完整性的责任。公司员工对商标侵权的行为负有举报的义务。
第三十四条 对因商标注册产生的纠纷案件应及时进行调查取证，各相关部门应给予配合。对经初步核实涉嫌侵权的案件，应分别采取报请工商行政部门查处、与侵权方协商赔偿、对侵权方提出诉讼等方式处理。

第十章 附则

第三十六条 违反本办法并造成公司直接经济损失的，参照《长沙中标实业公司有限公司员工奖励条例》予以处罚。
第三十七条 本办法由公司总经理办公室负责解释。
第三十八条 办法自公布起施行。
第三十九条 本办法在执行中如有与国家商标法律法规相抵触的，以国家相关的法律法规为依据。
附件一

《驰名商标认定和保护规定》2003年版

中华人民共和国国家工商行政管理总局第5号令发布（2003年4月17日）
　　第一条 根据《中华人民共和国商标法》（以下简称商标法）、《中华人民共和国商标法实施条例》（以下简称实施条例）,制定本规定。
　　第二条 本规定中的驰名商标是指在中国为相关公众广为知晓并享有较高声誉的商标。
　　相关公众包括与使用商标所标示的某类商品或者服务有关的消费者，生产前述商品或者提供服务的其他经营者以及经销渠道中所涉及的销售者和相关人员等。
　　第三条 以下材料可以作为证明商标驰名的证据材料：
　　（一）证明相关公众对该商标知晓程度的有关材料；
　　（二）证明该商标使用持续时间的有关材料，包括该商标使用、注册的历史和范围的有关材料；
　　（三）证明该商标的任何宣传工作的持续时间、程度和地理范围的有关材料，包括广告宣传和促销活动的方式、地域范围、宣传媒体的种类以及广告投放量等有关材料；
　　（四）证明该商标作为驰名商标受保护记录的有关材料，包括该商标曾在中国或者其他国家和地区作为驰名商标受保护的有关材料；
　　（五）证明该商标驰名的其他证据材料，包括使用该商标的主要商品近三年的产量、销售量、销售收入、利税、销售区域等有关材料。
　　第四条 当事人认为他人经初步审定并公告的商标违反商标法第十三条规定的，可以依据商标法及其实施条例的规定向商标局提出异议，并提交证明其商标驰名的有关材料。
　　当事人认为他人已经注册的商标违反商标法第十三条规定的，可以依据商标法及其实施条例的规定向商标评审委员会请求裁定撤销该注册商标，并提交证明其商标驰名的有关材料。
　　第五条 在商标管理工作中，当事人认为他人使用的商标属于商标法第十三条规定的情形，请求保护其驰名商标的，可以向案件发生地的市（地、州）以上工商行政管理部门提出禁止使用的书面请求，并提交证明其商标驰名的有关材料。同时，抄报其所在地省级工商行政管理部门。
　　第六条 工商行政管理部门在商标管理工作中收到保护驰名商标的申请后，应当对案件是否属于商标法第十三条规定的下列情形进行审查：
　　（一）他人在相同或者类似商品上擅自使用与当事人未在中国注册的驰名商标相同或者近似的商标，容易导致混淆的；
　　（二）他人在不相同或者不类似的商品上擅自使用与当事人已经在中国注册的驰名商标相同或者近似的商标，容易误导公众，致使该驰名商标注册人的利益可能受到损害的。
　　对认为属于上述情形的案件，市（地、州）工商行政管理部门应当自受理当事人请求之日起十五个工作日内，将全部案件材料报送所在地省（自治区、直辖市）工商行政管理部门，并向当事人出具受理案件通知书；省（自治区、直辖市）工商行政管理部门应当自受理当事人请求之日起十五个工作日内，将全部案件材料报送商标局。当事人所在地省级工商行政管理部门认为所发生的案件属于上述情形的，也可以报送商标局。 

　　对认为不属于上述情形的案件，应当依据商标法及实施条例的有关规定及时作出处理。
　　第七条 省（自治区、直辖市）工商行政管理部门应当对本辖区内市（地、州）工商行政管理部门报送的有关驰名商标保护的案件材料进行审查。
　　对认为属于本规定第六条第一款情形的案件，应当自收到本辖区内市（地、州）工商行政管理部门报送的案件材料之日起十五个工作日内报送商标局。
　　对认为不属于本规定第六条第一款情形的案件，应当将有关材料退回原受案机关，由其依据商标法及实施条例的有关规定及时作出处理。
　　第八条 商标局应当自收到有关案件材料之日起六个月内作出认定，并将认定结果通知案件发生地的省（自治区、直辖市）工商行政管理部门，抄送当事人所在地的省（自治区、直辖市）工商行政管理部门。
　　除有关证明商标驰名的材料外，商标局应当将其他案件材料退回案件发生地所在省（自治区、直辖市）工商行政管理部门。 

　　第九条 未被认定为驰名商标的,自认定结果作出之日起一年内，当事人不得以同一商标就相同事实和理由再次提出认定请求。
　　第十条 商标局、商标评审委员会在认定驰名商标时，应当综合考虑商标法第十四条规定的各项因素，但不以该商标必须满足该条规定的全部因素为前提。
　　第十一条 商标局、商标评审委员会以及地方工商行政管理部门在保护驰名商标时，应当考虑该商标的显著性和驰名程度。
　　第十二条 当事人要求依据商标法第十三条对其商标予以保护时，可以提供该商标曾被我国有关主管机关作为驰名商标予以保护的记录。
　　所受理的案件与已被作为驰名商标予以保护的案件的保护范围基本相同，且对方当事人对该商标驰名无异议，或者虽有异议，但不能提供该商标不驰名的证据材料的，受理案件的工商行政管理部门可以依据该保护记录的结论，对案件作出裁定或者处理。
　　所受理的案件与已被作为驰名商标予以保护的案件的保护范围不同，或者对方当事人对该商标驰名有异议，且提供该商标不驰名的证据材料的，应当由商标局或者商标评审委员会对该驰名商标材料重新进行审查并作出认定。
　　第十三条 当事人认为他人将其驰名商标作为企业名称登记，可能欺骗公众或者对公众造成误解的，可以向企业名称登记主管机关申请撤销该企业名称登记，企业名称登记主管机关应当依照《企业名称登记管理规定》处理。
　　第十四条 各级工商行政管理部门应当对驰名商标加强保护，对涉嫌假冒商标犯罪的案件，应当及时向有关部门移送。
　　第十五条 保护驰名商标的处理决定，处理机关所在省（自治区、直辖市）工商行政管理部门应当抄报商标局。
　　第十六条 各级工商行政管理部门要建立相应的监督机制，制定相应的监督制约措施，加强对驰名商标认定工作全过程的监督检查。
　　参与驰名商标认定工作的有关人员，滥用职权、徇私舞弊、牟取不正当利益，违法办理驰名商标认定有关事项，依法给予行政处分；构成犯罪的，依法追究刑事责任。
　　第十七条 本规定自2003年6月1日起施行。1996年8月14日国家工商行政管理局颁布的《驰名商标认定和管理暂行规定》同时废止。 

附件二

《驰名商标认定和管理暂行规定》19996年版

 (1996年8月14日国家工商行政管理局令第56号发布)

第一条 为了切实保护驰名商标注册人的合法权益， 维护社会经济秩序，促进经济发展，根据《中华人民共和国商标法》、《中华人民共和国商 标法实施细则》(以下分别简称《商标法》、《商标法实施细则》)，制定本规定。
第二条 本规定中的驰名商标是指在市场上享有较高声誉并为相关 公众所熟知的注册商标。
第三条 国家工商行政管理局商标局负责驰名商标的认定与管理工 作。
任何组织和个人不得认定或者采取其他变相方式认定驰名商标。
第四条 商标注册人请求保护其驰名商标权益的，应当向国家工商 行政管理局商标局提出认定驰名商标的申请。
国家工商行政管理局商标局可以根据商标注册和管理工作的需要认定驰名商标。经国家工商行政管理局商标局认定的驰名商标，认定时间未超过3年的，不需重新提出认定 申请。
第五条 申请认定驰名商标的，应当提交下列证明文件：
 (一)使用该商标的商品在中国的销售量及销售区域；
 (二)使用该商标的商品近3年来的主要经济指标(年产量、销售额、利润、市场占有率等)及 其在中国同行业中的排名；
 (三)使用该商标的商品在外国(地区)的销售量及销售区域；
 (四)该商标的广告发布情况；
 (五)该商标最早使用及连续使用的时间；
 (六)该商标在中国及其外国(地区)的注册情况；
 (七)该商标驰名的其他证明文件。
第六条 认定驰名商标应当遵循公开、公正的原则。认定时应当征 询有关部门和专家的意见。
第七条 国家工商行政管理局商标局应当将认定结果通知有关部门 及申请人，并予以公告。
第八条 将与他人驰名商标相同或者近似的商标在非类似商品上申 请注册，且可能损害驰名商标注册人的权益，从而构成《商标法》第八条第(9)项所述不良 影响的，由国家工商行政管理局商标局驳回其注册申请；申请人不服的，可以向国家工商行 政管理局商标评审委员会申请复审；已经注册的，自注册之日起5年内，驰名商标注册人可 以请求国家工商行政管理局商标评审委员会予以撤销，但恶意注册的不受时间限制。
第九条 将与他人驰名商标相同或者近似的商标使用在非类似的商 品上，且会暗示该商品与驰名商标注册人存在某种联系，从而可能使驰名商标注册人的权益 受到损害的，驰名商标注册人可以自知道或者应当知道之日起两年内，请求工商行政管理机 关予以制止。
第十条 自驰名商标认定之日起，他人将与该驰名商标相同或者近 似的文字作为企业名称一部分使用，且可能引起公众误认的，工商行政管理机关不予核准登 记；已经登记的，驰名商标注册人可以自知道或者应当知道之日起两年内，请求工商行政管 理机关予以撤销。
第十一条 判定本规定第八条、第九条、第十条所述行为是否可能 对驰名商标注册人权益构成损害时，应当考虑该商标的独创性以及驰名程度。
第十二条 未经国家工商行政管理局商标局认定，伪称商标为驰名 商标，欺骗公众的，由行为地工商行政管理机关责令改正并处罚款；没有违法所得的，可以 处以500元以上1万元以下的罚款；有违法所得的，可以处以2000元以上3万元以下的罚款。 

第十三条 违反本规定第九条规定的，由行为地工商行政管理机 关比照《商标法实施细则》第四十三条的规定处理。
第十四条 本规定中有关商品商标的规定，适用于服务商标。
第十五条 本规定自发布之日起施行。

附件三

《驰名商标认定和管理暂行规定》中的五大评定标准

中国实施的《驰名商标认定和管理暂行规定》，其基本点是力求符合国际惯例，从严要求。在立法技术方面，坚持了以下五点：
（1）确立了以全国范围的广大消费者的“熟知”为首要认定依据。驰名商标已是法律概念，各省、市、自治区评选出的、在本地区内享有声誉的商标，不能冠以“省级驰名商标”称号。驰名商标首先应在全国的市场上享有较高的声誉，为全国范围的相关公众所熟知。
（2）以优质商品作为认定的基础。驰名商标实际上也可以被视为优质商品的标记，而且这种质地优良的商品，除了经久保持商标注册时的质量标准外，它必须是同类商品其它商标的姣姣者，而且也一定是在广大的消费者的心目中具有潜在意识的质量信誉，而不单单是质量检验部门的质量标准。
（3）以注册商标为认定前提。《保护工业产权巴黎公约》的规定以及世界许多国家在确认驰名商标时，均不问该商标是否注册。中国认定驰名商标以注册商标为前提，它实际上是对商标的“二次认定”。这样做，既符合中国法律，也比较可靠，同时也利于增强中国企业商品生产者和经营者的商标意识。
（4）以该商标的国外注册为重要认定条件。驰名商标以及使用该商标的商品必须跨出国门，在国外，商品必须有一定的销售量和销售地区，其商标必须在国外某些地域范围内为相关公众所熟知并享有良好的声誉。
（5）必须由权威机构主持和认定。这个权威机构就是国家工商行政管理局商标局。任何组织和个人均无权认定或者采取其他变相方式认定驰名商标。

附件四

关于申请认定驰名商标若干问题的通知

国家工商行政管理局商标局２０００年４月２８日 

各省、自治区、直辖市及计划单列市工商行政管理局：
　　自《驰名商标认定和管理暂行规定》颁布并实施以来，我国驰名商标的认定和保护工作走上了法制化、规范化的轨道，驰名商标作为保护企业合法权益的有力法律武器在市场竞争中发挥了重要作用。但是，我局在受理企业申请认定驰名商标的过程中，也发现了一些问题，一些企业对申请认定驰名商标的法律诉求和申报程序不甚了解，有些商标代理机构以及不具有商标代理资格的机构或者个人利用企业急于认定驰名商标的心理，向企业收取高额费用，不仅使企业蒙受损失，而且损害了驰名商标认定工作的严肃性。为进一步规范驰名商标申报程序避免上述问题继续发生，保证驰名商标认定工作正常有序地进行，现就申请认定驰名商标的有关问题通知如下：
　　一、企业需要申请认定驰名商标的，必须通过所在地省、自治区、直辖市工商行政管理局（以下简称省级工商局）报送有关材料。
　　对企业申请认定驰名商标的有关材料，各省级工商局应进行初审，并签署意见。
　　各省级工商局应将经过其初审并签署意见的有关申请材料以邮寄方式及时报我局。
　　二、企业商标权受到以下损害时，可以申请认定驰名商标：
　　（一）他人将与申请人申请认定商标相同或者近似的标识在非类似商品或者服务上注册或者使用，可能损害申请人权益的；
　　（二）他人将与申请人申请商标相同或者近似的文字作为企业名称的一部分登记或者使用，可能引起公众误认的；
　　（三）申请人申请认定的商标在境外被他人恶意注册，可能对申请人在境外的业务发展造成损害的；
　　（四）申请人申请认定商标的权益受到其他损害而难以解决的。
     三、企业在申请认定驰名商标时，应提交驰名商标认定申请报告，在报告中须提供其商标权益受到损害的证据。同时应如实填写《驰名商标认定申请表》，并提供相应的证明材料。
　　四、企业根据《驰名商标认定申请表》的要求应提供的证明材料主要包括：
　　ｌ．驰名商标认定申请人的营业执照副本复印件；
　　２．驰名商标认定申请人委托商标代理机构代理的，应提供申请人签章的委托书，或者申请人与商标代理机构签订的委托协议（合同）；
　　３．使用该商标的主要商品或服务近３年来主要经济指标（应提供加盖申请人财务专用章以及当地财政与税务部门专用章的各年度财务报表或其他报表复印件，行业证明材料应由国家级行业协会或者国家级行业行政主管部门出具）；
　　４．使用该商标的主要商品或服务在国内外的销售或经营情况及区域（应提供相关的主要的销售发票或销售合同复印件）；
　　５．该商标在国内外的注册情况（应将该商标在所有商品或服务类别以及在所有国家或地区的注册情况列明，并提供相应的商标注册证复印件）；
　　６．该商标近年来的广告发布情况（应提供相关的主要的广告合同与广告图片复印件）；
　　７．该商标最早使用及连续使用时间（应提供使用该商标的商品或服务的最早销售发票或合同或该商标最早的广告或商标注册证复印件）；
　　８．有关该商标驰名的其他证明文件（如省著名商标复印件等）。
　　五、企业申请认定驰名商标，可以自行准备申请材料，也可以委托国家工商行政管理局批准的商标代理机构代理。凡委托不具备商标代理资格的机构或个人提交的驰名商标认定申请材料，各省级工商局不予受理。
　　六、接受企业委托办理申请认定驰名商标有关事宜的商标代理机构，除收取适当的代理费用外，不得向委托人收取其他任何费用。
　　七、各省级工商局应严格按照《驰名商标认定和管理暂行规定》及本通知精神，加强对本辖区内企业申请认定驰名商标工作的指导和管理，加大对驰名商标认定目的及作用的宣传力度。对企业申请认定驰名商标中的违法违纪行为，如提供虚假证明材料或者以其他不正当手段欺骗行政管理机关等行为，应依据有关法律、法规严肃查处。









PAGE  
24

_1121856828.psd

_1121859922.psd

_1121856640.psd

